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TORI-KAUPAT haluaa auttaa yhteistyokump-

paneitaan saamaan kaiken hyodyn irti verkosta.
Siksi paatimme koota hakukoneoptimoinnin eli
SEO:n (search engine optimization) perusteet,

joilla voit lisata verkkosivustosi ja -kauppasi na-
kyvyytta ja ohjata sivustollesi oikeanlaista liiken-
netta eli ostavia asiakkaita.

MUISTA HYODYNTAA
NAITA VINKKEJA MYOS
TORI-KAUPAT SIVUSI
OPTIMOINNISSA.
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* HAKUONEOPTIMOINTI on menetelma, jolla
pyritaan lisaamaan verkkosivuston kavijamaa-
raa parantamalla maksutonta hakukonenaky-

vyytta.

Kaytannossa se tarkoittaa muutosten tekemis-
ta verkkosivuston sisaltoon ja tekniikkaan, jot-
ta hakukoneet osaisivat paremmin selvittaa,
mista sivuston sisallossa on kyse ja kenelle si-
salto on tarkoitettu.

Hakukoneoptimointi lisaa verkkosivustosi naky-
vyytta ja varmistaa, etta yrityksesi on potentiaalis-
ten ostajien loydettavissa.

Sivustolle ei ole tarkoitus houkutella mita tahansa
kavijoita, vaan juuri niita asiakkaita, jotka ovat kiin-
nostuneita yrityksesi tuotteista ja palveluista.

MITA TAVOITELLA?

Sanotaan, etta jos et Ioydy Googlesta, sinua ei ole
olemassa. Suuri osa ostajista aloittaa tuotteen tai
palvelun etsimisen hakukoneista. Toisaalta |oyty-
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minen hakutulosten viidennelta sivulta ei riita, silla
suurin osa internetin kayttajista katsoo

vain Googlen hakutulosten ensimmaisen sivun.
Hakukoneoptimoinnin tulisi tahdata sivuston sijoit-
tumiseen hakutulosten karkikolmikkoon, jotka saa-
vat valtaosan klikkauksista.

Suomessa hakukone on kaytannossa yhta kuin

Google.

HAKUKONEIDEN MARKKINAOSUUDET

SUOMI MAAILMA
13%

10%

11%

B Google M Bing B Yahoo Muut
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OIKEAT ASIAKKAAT l|oytavat verkkosivustosi hel-
pommin, kun sivustolla on kaytetty avainsanoina
niita sanoja, joilla kayttajat hakevat Googlesta.
Verkkosivuston nakyvyyteen vaikuttavat avainsa-
nojen lisaksi myos muilta sivustoilta tulevat linkit,

sivuston sisaiset linkit ja sivuston tekniikka.

Jotta sivuston |oytymisesta olisi hyotya liiketoimin-
nallesi, sisallon pitaa olla kayttajille hyodyllista ja
sivuston kaytettavyyden ja toiminnallisuuksien on
palveltava kayttajien tarpeita.

HAKUKONEOPTIMOINNIN SUOLA
ELI SALT

Sisalto, joka perustuu avainsanoihin

Avainsanat eli internetin kayttajien kayttamat hakusanat
Linkit (sisdiset ja ulkoiset)

Tekniikka
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Googlen hakutuloksiin vaikuttaa satoja muuttu-

jia, joista suurinta osaa Google ei paljasta. Lisaksi
saannot ja perusteet, joilla Google arvottaa hakutu-
loksia, muuttuvat jatkuvasti. Siksi on mahdotonta
kattaa kaikkea hakukoneoptimointiin liittyvaa, mut-
ta nailla perusteilla paaset alkuun ja saat hakutu-
lossijoituksesi nousuun.

ASKEL T:
AVAINSANATUTKIMUS

* AVAINSANA
Sana tai useammasta sanasta koostuva ilmai-
su, joka kuvaa verkkosivun sisaltoa ja jonka
avulla hakukone ja kayttaja loytavat verkkosi-
vuston
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ALOITA TUTKIMALLA, milla hakusanoilla osta-
jat etsivat tuotteitasi ja palvelujasi, ja saat selville,
mita avainsanoja sinun kannattaa kayttaa sisal-
lOissa. Tuloksia tuottavat avainsanat ovat riittavan
suosittuja eli niilla tehdaan tarpeeksi Google-haku-
ja, mutta niiden on oltava myos kayttajille relevant-
teja. Hyvat avainsanat kohdistavat sivustosi juuri
kyseisesta sisallosta kiinnostuneille ja tuovat lisaa
kavijoita, jotka ovat ostoaikeissa.

Suuri osa liikenteesta tulee sivustoille ns. long-tail
eli pitkan hannan hakusanoilla, jotka koostuvat
useammasta kuin yhdesta sanasta ja sisaltavat

paaavainsanan lisaksi tarkennuksia.

Esimerkiksi “hakukoneoptimointi” sijaan verkko-
kaupan yllapitaja saattaa kayttaa pidempia ja tar-
kempia hakusanoja “miten parantaa verkkokaupan
nakyvyytta” tai “miten lisata verkkokaupan myyn-
tig". Tarkoilla hakusanoilla haetaan vahemman,
mutta niiden kautta sivustolle tulevat kavijat ovat
usein valmiimpia ostamaan.
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TEE NAIN

@ Asetu asiakkaan asemaan ja listaa,

milla hakusanoilla asiakkaasi etsivat

tuotteitasi tai palveluitasi. Milla haku-

sanoi
tal pa

la itse etsisit vastaavia tuotteita
veluita?

@ Taydenna listaa googlettamalla lisaa

ideoita. Kirjoita hakukenttaan “lyhyt”

hakusana (short-tail), esim. hakuko-

neoptimointi, ja katso, mita tarkennuk-

sia ja muita vaihtoehtoja Google eh-

dottaa.

@ Tutki, mita avainsanoja kilpailijasi kayt-
tavat verkkosivuillaan.
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@ Tutki, milla sanoilla potentiaaliset
asiakkaasi keskustelevat tuotteistasi
tai palveluistasi foorumeilla ja some-
kanavissa.

@ Kayta avainsanatyokaluja avain-
sanaideoiden etsimiseen, esim.
Keywordtool.io

@ Kun olet listannut |I0ytamasi avainsa-
nat, tarkista, paljonko avainsanoilla
tehdaan hakuja ja paljonko niilla on
kilpailua Google Adwordsin avainsana-

tyokalulla. Valitse ne avainsanat, joilla

tehdaan tarpeeksi hakuja, mutta joilla
ei ole litkaa kilpailua.

Huom. Google Adwords avainsanatyo-

kalulla voit etsid avainsanoja ilman, etta
luot kampanjaa.

teri. 12


http://www.tulos.fi/artikkelit/nain-teet-22-prosenttia-paremman-avainsanatutkimuksen/
http://keywordtool.io/
https://adwords.google.fi/KeywordPlanner
https://adwords.google.fi/KeywordPlanner

LOYDY VERKOSTA - HAKUKONEOPTIMOINNIN PERUSASKELEET

ASIANTUNTIJAN VINKKI

Pienen yrityksen voi olla vaikea sijoittua ha-

kutuloksissa korkealle yleisella avainsanalla

puutarhakalusteet. Yleisen avainsanan lisak-

si kannattaa kayttaa alasivuilla pitkan hannan

avainsanoja, esim. kahdenistuttava, sGankestava

polyrottinkinen sohva terassille.

Urheilukauppa ei helposti paase isojen ketjujen

O
d

ni yleisella avainsanalla urheiluvaatteet, mutta

asivuilla voi kayttaa avainsanatutkimukseen

perustuen erilaisia pitkan hannan avainsanoja,

esimerkiksi:

- naisten talviurheiluvaatteet lasketteluun

- lasten sisapelikengat salibandyyn netista

. pyorailyvarusteet ymparivuotiseen pyorailyyn

miehille ja naisille
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ASKEL 2:
TITLE ELI SIVUN OTSIKKO

TITLE on sivun otsikko, joka kertoo hakukoneelle,
mista sivulla on kysymys. Titlen teksti nakyy haku-
tuloksissa klikattavana linkkina. Se nakyy myos se-
laimessa, kun viet hiiren kursorin valilehden paalle.

Title-elementti

>
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TEE NAIN

— HAKUKONEOPTIMOINNIN PERUSASKELEET

@ Luo jokaiselle sivuston sivulle oma, si-

vun sisaltoa kuvaava title (pituus max.
70 merkkia).

@ Kayta titlessa avainsanaa, mielellaan

mahd

ollisimman alussa. Ala kuiten-

kaan

iIstaa avainsanoja perakkain tit-

leen, vaan muotoile avainsana luonte-

vaksi

osaksi titlea.
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®

Laita sivustosi etusivun titleen en-
simmaiseksi sisaltoa kuvaava teksti
avainsanoineen ja yrityksen nimi teks-
tin loppuun, esim. pysty- tai valiviivalla
erotettuna.

Huom. alasivuilla ei tarvitse sisallyttaa
yrityksen nimea titleen.
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ASIANTUNTIJAN VINKKI

Katso, millaisia titleja kilpailijat ovat kayttaneet.
Ala kayta samanlaista titled kuin kilpailijoilla, var-
sinkaan silloin, jos sivustosi ei ole hakutuloksis-
sa ykkosena, vaan viidentena. Tassa on paikka
erottautua kilpailijoista erilaisen titlen avulla.

ASKEL 3:

PAAOTSIKKO ELI HT

Jokaisella alasivulla tulisi olla oma paaotsikko eli

h1-otsikko. Tama on tekstin otsikko, joka on si-
vulla ensimmaisena ennen leipatekstia. Avainsa-

na paaotsikossa vahvistaa kavijalle, etta klikatun
linkin takaa loytyi odotettua sisaltoa.
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TEE NAIN

@ Kayta lukijan mielenkiintoa herattavaa
avainsanaa paaotsikossa.

@ Sijoita avainsana otsikon alkuun.

ASIANTUNTIJAN VINKKI

Paaotsikko eli h1 on eri asia kuin sivun title. Mo-
lemmissa pitaa olla avainsanat. Esim. alla avain-
sana sohvat seka titlessa etta sivun otsikossa.

Title-elementti

h1-otsikko ——»

teri. 18



LOYDY VERKOSTA - HAKUKONEOPTIMOINNIN PERUSASKELEET

ASKEL 4: LEIPATEKSTI

Google arvostaa rikasta sisaltoa, joten sisallon
laatuun kannattaa panostaa. Valta yrityksen tai
toimialan sisaista jargonia ja kayta sujuvaa, sel-
keaa kielta, jota ostajat ymmartavat. Tassa ta-
pauksessa laatu ei korvaa maaraag, silla yleensa
sivut, joilla on paljon tekstia nakyvat paremmin
hakutuloksissa. Siksi jokaisella sivulla kannattaa
olla vahintaan 300 sanaa.

Google “silmailee” tekstia samalla tavalla kuin

ihmislukija ja huomioi tekstin rakenteen selkey-

den. Siksi tekstissa kannattaa kayttaa eri kokoi-
sia fontteja, lihavointia ja luetteloita korostamaan
tarkeita asioita. Nain teksti on paitsi lukijaysta-
vallista, myos hakukoneelle helpommin hahmo-
tettavissa.

Google vierastaa kuolleita tai nukkuvia sivustoja
ja kay useammin sivustoilla, joiden sisalto pai-
vittyy usein ja saannollisesti. Siten usein paivit-
tyvien sisaltojen muutokset nakyvat Googlessa
nopeammin. Jos sisalto paivittyy harvoin, Google
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huomioi muutokset viiveellg, jolloin tehdyt muu-
tokset vaikuttavat hitaammin hakutuloksiin.

Uutta, vaihtuvaa sisaltoa sivustolla voi julkaista
esimerkiksi blogissa, jossa kannattaa julkaista
uusi kirjoitus vahintaan kerran viikossa.

Jos sinulla ei ole aikaa tai innostusta tuottaa uut-
ta sisaltoa saannollisesti, sisaltojen kommentoin-

timahdollisuus on helppo tapa saada paivittyvaa

sisaltoa ja eloa sivulle.

ASIANTUNTIJAN VINKKI

Jokainen sivu kannattaa optimoida yhden tee-
man ymparille ja kayttaa niin paljon avainsanoja
kuin on luontevaa. Mieti, mihin kayttajan tarpee-
seen sivu vastaa ja valitse teema sen mukaan.

Kayta paaavainsanan lisaksi synonyymeja, joita
kannattaa kayttaa yhdella samaan teemaan liit-
tyvalla sivulla, ei luoda eri sivua jokaiselle saman

asian synonyymille.
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TEE NAIN

@ Kayta avainsanoja tekstissa, mielel-

laan sivun ylaosassa, ainakin muuta-

man kerran sanan eri taivutusmuo-

doissa.

@ Avainsanoja ei ole tarkoitus laittaa jo-

kaiseen lauseeseen, si

kaisee ja huonontaa sij

la Google ran-
oitusta hakutu-

loksissa, jos avainsanoja on liikaa.

Avainsanatiheydesta ei kuitenkaan kannata

stressata — kirjoita lukijalle, ala hakukoneelle!

teris
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ASKEL 5: URL JA META

Sivun url eli selaimessa nakyva verkko-osoite ja
sivuston sisaltda kuvaava meta-kuvaus (meta
description) eivat suoraan vaikuta hakutuloksiin,
mutta molemmissa on hyva kayttaa avainsano-
ja kayttajaa varten. Urlissa ja meta-kuvauksessa
nakyvat avainsanat vahvistavat kayttajalle, etta
sivun sisalto vastaa sita, mita han etsii ja lisaavat
mahdollisuutta, etta kayttaa klikkaa juuri kyseista

hakutulosta.

Meta-kuvauksen sisaltamat avainsanat nakyvat
Googlen hakutuloksissa lihavoituina, mika kertoo
kayttajalle, etta sisalto vastaa hakua. Meta-ku-
vaus nakyy hakutuloksissa joka tapauksessa,
vaikka et olisi sita itse kirjoittanut. Meta-kuvaus
kannattaa kirjoittaa, muuten Google paattaa puo-
lestasi, miten kuvailee sivustoasi kavijoille ja poi-
mii sivustolta osan tekstia meta-kuvaukseen.

teri. 27



LOYDY VERKOSTA - HAKUKONEOPTIMOINNIN PERUSASKELEET

URL

Avainsana

TEE NAIN

@ Varmista, etta verkkosivustosi
url-osoitteet sisaltavat avainsanoja.

O

Kirjoita ytimekas meta-kuvaus (pituus

max. 150 merkkiad). Nain koko kuvaus

nakyy Googlen hakutuloksissa tietoko-

neen naytolla. Mobiililaittei

vauksessa naytetaan vain

la meta-ku-
00 merkkia

(iPhone) tai 120 merkkia (Android).

teris
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@ Kirjoita yksilo

O

sivustosi sivu

inen kuvaus jokaiselle
e. Kuvauksen tulisi olla

luontevaa tekstia, joka antaa vinkkeja

sisallosta.

Sisallyta kuvaukseen avainsanoja, jot-

ka toistuvat myos sivustolla.

ASIANTUNTIJAN VINKKI

Hyvassa meta-kuvauksessa on toimintakehoite

(esim. katso tarjoukset) alussa tai lopussa ja ka-

vijan
ruste

uottamusta herattavia tekijoita, kuten pe-

u, miksi juuri taalta kannattaa ostaa.
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ASKEL 6:
KUVIEN ALT-TEKSTIT

Hakukoneet eivat osaa tulkita kuvia ja videoita,
joten kuvien yhteydessa pitaa olla teksti, joka ker-
too, mita kuva esittaa. Kuvan alt-teksti on kuvan
sanallinen selitys, jonka ansiosta kuva saattaa
nakya Googlen kuvahaun tuloksissa. Monet osta-
jat katsovat ensin kuvahausta, millaisia vaihtoeh-

toja on tarjolla ja paatyvat sita kautta tuotesivuil-
le.

ASIANTUNTIJAN VINKKI

Jos kuvassa on mustat nahkasaappaat, kirjoi-

ta se kuvan alt-tekstiin, esim. tuotemerkin nimi
mustat nahkasaappaat tai “naisten mustat nah-
kasaappaat”. Talloin Googlen kayttaja, joka ha-
kee hakusanalla “mustat nahkasaappaat”, nakee
todennakoisemmin kuvasi kuin jos kuvan nimi on
“stock-image-0123456" ilman muuta selitysta.
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ASKEL 7: LINKIT

MIKSI TARVITAAN ULKOISIA LINKKEJA?
Googlelle sivusto, jolla on paljon liikennetta, on

arvokkaampi kuin hiljainen sivusto. Muualta tu-

levat linkit ohjaavat liikennetta sivustolle, jolloin

sijoitus hakutuloksissa nousee. Sivuston luotet-

tavuuteen vaikuttaa se, kuinka moni muu luotet-

tava sivusto linkittaa siihen. Googlen mielesta

arvokkaita sivuja ovat mm. uutismediat, yliopis-

tojen sivut ja valtionhallinnon sivut.

MISTA NIITA LINKKEJA SAA?

Paasaantoisesti linkkien ostaminen ei kannata,

koska Google huomaa ostetut linkit ja rankaisee

niiden kaytosta eli kaytannossa sivuston naky-

Vyys romahtaa.

Tarkeinta ei ole linkkien maara, vaan se, etta si-

vustollesi tulevat linkit ovat Googlen silmissa

olennaisia ja arvokkaita. Google tulkitsee ar-

vokkaiksi linkit, jotka ovat sivusto
kennetta ja ne sijaitsevat sivustol

teris

la, jo
a sel

la on lii-
aisessa
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paikassa, etta kayttajat luonnollisesti klikkaavat
niita. Esimerkiksi alla linkit hakukoneoptimointiin
ja hakusanamainontaa uppoavat luonnollisella
tavalla tekstiin.

Sisaltoja kannattaa jakaa sosiaalisessa medias-

sa ja linkittaa sielta omalle sivustollesi. Sisalto-
jen jakaminen somessa ei suoranaisesti vaikuta
hakutulossijoitukseen, mutta ohjaa kavijoita si-

vuillesi.

Ulkopuolelta linkkien lisaksi tarkeaa on myos
verkkosivuston sisainen linkitys. Jokaiselle alasi-
vulle taytyy johtaa linkki joltain toiselta sivuston

sivulta.
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ASIANTUNTIJAN VINKKI

Linkista ei ole hyotya, jos se on piilotettu alasivun
alasivun alasivulle, jossa kukaan ei koskaan kay.
Toisaalta on hyva, jos osa omalle sivustollesi ul-
kopuolelta tulevista linkeista ohjaa etusivun si-

jaan alasivuille, tarkeisiin tuotekategorioihin.

Linkkeja voi saada tavarantoimittajilta ja muilta
yhteistyotahoilta, jarjestoilta seka tyopaikkailmoi-
tuksista.

* TIESITKO?

Tori-kauppias saa laittaa ilmoituksiinsa link-
keja omaan verkkokauppaansa tai sivustol-
lensa ja saa nain Tori.fl -sivustolta Googlen

arvostamia linkkeja. Kun Torin ilmoituksessa
kaytetaan samoja avainsanoja kuin yrityk-
sen omilla verkkosivuilla, Google liittaa tas-
ta kontekstista ko. avainsanat myos kohde-
verkkokauppaan.
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+ PARI SANAA TEKNIIKASTA

Sisallon ja linkkien lisaksi sivuston tekniset
ominaisuudet vaikuttavat hakukonesijoituk-
seen. Hakukoneoptimointiin vaikuttava tek-

niikka on laaja kokonaisuus, mutta tassa kaksi

perustekijaa, jotka kannattaa varmistaa verk-
kosivujen julkaisujarjestelman toimittajalta tai
yllapitajalta.

@ Sivusto latautuu riittavan nopeasti. No-
peutta voit testata Google PageSpeed

Insights -tyokalulla. Al4 itse tuki sivus-

toa eli ala lataa sivustolle liian raskaita
kuvia (kuvien koko max. 150 kt).

@ Sivusto on responsiivinen eli kaytet-
tavissa myos mobiillaitteilla. Nykyaan
kannattaa optimoida jopa ensisijaises-
ti mobiilia varten, silla internetin kaytto
on yha enemman siirtymassa mobiili-
laitteille.
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HARHA-ASKELEET -
PYSY TIELLA, VALTA NAITA

ALA YRITA HUIJATA GOOGLEA

Jos |oydat helppoja kikkoja ja ihmettelet, mik-
si kaikki eivat tee nain, siihen on yleensa hyva
syy, miksi kyseenalaisia konsteja ei kayteta.
Google tunnistaa huijausyritykset ja rankaisee
sivustoasi.

ALA USKO KAIKKEA, MITA KUULET

Jos hankit kumppanin hakukoneoptimoinnin te-
kemiseen, ala usko liian ruusuisia myyntipuheita.
Jos konsultti vaittaa, etta paaset hetkessa ykko-

seksi jollain tietylla avainsanalla, han ei todenna-
kOisesti tieda, mista puhuu.

ALA ODOTA PIKAVOITTOJA

Hakukoneoptimointi ei ole nopea kertarykaisy,
vaan se vaatii jatkuvaa tekemista: sijoituksesi
Googlen hakutuloksissa elaa koko ajan suhtees-
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sa muihin sivustoihin. Tama paivan ykkonen voi
olla huomisen kakkonen. Hakukoneoptimoinnil-
la voit vaikuttaa siihen, liikkuuko verkkosivustosi
sijoitus hakutuloksissa ylos vai alas. Sivu ei tule
kerralla kuntoon, vaan optimoinnin vaikutuksia

on seurattava ja tehtava parannuksia vahitellen.

ALA UNOHDA SEURANTAA

Tee hakukoneoptimointisuunnitelma, jossa prio-
risoit, mita teet ensin ja mista jatkat sen jalkeen.
Seuraa oman sivustosi kehitysta. Katso, miten si-
vustosi sijoittuu tarkeilla avainsanoilla ja mika on
Googlesta tulevan orgaanisen liikkenteen maara.
Hakukoneoptimointi on kovaa tyota ilman oiko-
polkuja, mutta kun teet systemaattisesti, tuloksia
tulee vaajaamatta.
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HAKUKONEOQOPTIMOIJAN
HUONEENTAULU

SISALTO

Tuota avainsanoihin
perustuvaa rikasta, uniikkia
sisaltoa. Kirjoita ihmisille,
ala koneille! Paivita sisaltoa
saannollisesti.

& LINKIT

Varmista, etta jokaiselle
alasivulle johtaa linkki joltain
toiselta sivuston sivulta.

Linkita sivustollesi
sosiaalisesta mediasta

ja hyodynna muut
mahdolliset linkkien
lahteet, kuten jarjestojen ja

yhteistyokumppaneiden sivut

(esim. Tori-kaupat sivusto).

Auta kavijoita ja linkita omalta

sivultasi aiheeseen liittyviin

sisaltoihin muiden sivustoilla.

# AVAINSANAT

Selvita, milla hakusanoilla
oikeanlaiset ostajat
hakevat tietoa tuotteistasi
ja palveluistasi ja kayta
naita avainsanoja titlessa,
paaotsikossa, sisallossa
ja url-osoitteessa. Optimoi
jokainen alasivu erikseen
eli kayta sivukohtaisia
avainsanoja.

TEKNIIKKA

Varmista, etta sivustosi

on riittavan nopea ja
mobiiliystavallinen.

Valta ainakin itse tukkimasta
sivustoa liian isoilla kuvilla.
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LOPUKSI,
OLE KARSIVALLINEN

Hakukonesijoitukset eivat muutu yhdessa yossa,

tulokset nakyvat viiveella, mutta tulevat vaajaa-
matta.

Seuraa toimenpiteiden vaikutuksia ja paranna ha-
kukoneoptimointia jatkuvasti.

LISAA APUJA HAKUKONEOPTIMOINTIIN:

Mozin aloittelijan seo-opas:

https://moz.com/beginners-guide-to-seo

Googlen hakukoneoptimoinnin aloitusopas:
http://static.googleusercontent.com/media/www.

google.fi/en/fi/intl/fi/webmasters/docs/search-en-

gine-optimization-starter-guide-fi.pdf

Tuloksen blogikirjoitukset hakukoneopti-
moinnista:

http://www.tulos.fi/aiheet/hakukoneoptimointi/
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Asiantuntijanakemyksesta ja

oppaan asiantuntijavinkeista
kiitokset Simo Orpana,

SEO Team Leader, Tulos Oy.

LISATIETOJA:
MEDIA.TORI.FI
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